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Aproximadamente 40% de las menciones giraron en torno al sorteo de los grupos, las clasificatorias al mundial y la
inseguridad en México.

Menciones en torno al Mundial 2026.

Términos utilizados: “Mundial 2026”, “Mundial de futbol” y “Copa mundial”.
Evolucién de menciones. Octubre 2025 - Enero 2026.

Total de menciones: 106.099
12000 El pico de menciones destaca la preocupacion
El pico de menciones se dio el dia del sorteo de P ; ) . P P
) . . < sobre la inseguridad en Mexico (una de las sedes
10000 los grupos del mundial, donde Argentina quedd <« . .
. . . . del mundial) a raiz de los carteles narco, latoma
con: Argelia, Austria y Jordania. ) .
de aeropuertos y la violencia.
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6000 \l ALGERIA E3 1+0==[+] | ZURGENTE Millones de hinchas del fitbol a nivel
intemacional exigen que el Mundial 2028 no se juegue en México y se
realice dnicamente en Estados Unidos y Canada, tras desbordarse un
4000 masivo caos narco porla eliminacién del narcoterrorista més poderoso |
JORDAN del pafs, "El Mencho®, v dejar en evidencia que el gobisrno socialista de
Claudia Sheinbaum no puede garantizar la seguridad de los turistas.
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- Se terminan de decidir las - Se presento la camiseta de la - El sorteo del mundial se lleva a - El gobierno Argentino - Los incidentes con el
selecciones de Africay Oriente que seleccién nacional para el caboy se definen los grupos para confirmé que la tv publicay narcotrafico en México
clasifican directo. mundial 2026. el mundial. radio nacional transmitiran los generan preocupacion en
- La seleccidn argentina anuncié una - Termina la fase de grupos de - Comentarios sobre que el grupo partidos de la seleccion en el los aficionados.
plantilla con sorpresas para los las eliminatorias Europeas. de Argentina es facil y un posible Mundial. - TyC Sports perdio los
amistosos de Octy Nov. cruce con Espana o Uruguay en el - Varios jugadores de todo el derechos de transmisién
- Se presento la Trionda (pelota oficial primer enfrentamiento mundo cambian de equipos del mundial, muchos
del mundial 2026). eliminatorio. en busca de ser convocados partidos seran exclusivos
por sus selecciones para el de servicios de suscripcion
Mundial. como Directvy Dsports. M




La mayoria de |las personas estan interesadas en el mundial y esperan ver
principalmente resumenes de jugadas y entrevistas, ademas de los partidos en vivo.

23% de las
61% de las personas
personas estan muestran

16% de las
personas dicen

no estar
interesadas en
el Mundial 2026

interesadas en indiferencia
el Mundial 2026 ante el Mundial
2026

:Que espera ver la que esta

32,1% interesada el mundial 20267
24,4%
20,3%
14,9% )
Resumenes de Entrevistas Analisis pre/ Programasde Documentales Otro tipo de
jugadas post-partido debate sobre equipos/ contenido m

Fuente: TGl Argentina. jugadores



El nivel de interés en el mundial esta asociado a diferentes segmentos,
principalmente de genero y etarios (no tanto por NSE).

61%

Interesados en
el Mundial

23%

Indiferentes

16%

Desinteresados
en el Mundial

Mayormente personas con 25 anos o menos

El 20% del total de la poblacion consume canales
deportivos donde la mayoria de la audiencia son
hombres. Este grupo de interesados al mundial logra
mayor participacion de las mujeres llegando a ser un
50/50.

EL50% del grupo cree que “La copa del mundo es una
oportunidad Unica para conectar emocionalmente con
las marcas, participar en promociones y/o concursos”.

Dentro de este grupo la mayoria
son hombres de entre 18y 35
anos

No estan tan interesados en
consumir los diferentes
contenidos asociados al evento
ademas de los partidos como
por ejemplo las entrevistas

Mayormente mujeres de entre
35y 55 anos

No estan tan de acuerdo con
que “La publicidad durante los
partidos del mundial puede
influir en la percepcidon que
tengo sobre algunas marcas”

Fuente: TGl Argentina.

X



Fuente: InstarAnalytics.

Los sectores que vienen comunicando hasta la fecha con la
tematica “mundial de futbol” fueron medios, que
comunican por donde ver el evento, indumentaria

deportiva y bancos/finanzas.

Periodo: Octubre 2025 - Febrero 2026.
Base: Cantidad de anuncios.

INDUMENTARIA DEPORTIVA l 9%
BANCOS Y FINANZAS I4%

APUESTAS ONLINE ‘O%



Recomendaciones para las marcas

Entender que el Mundial ya empezo (aunque
falte):

Los momentos pre mundial como las eliminatorias
y el sorteo generan gran interés y conversacion,
aprovechar estos momento.

Construir emocion, no solo promos:

El 50% de los jovenes lo ven como oportunidad de
conexion emocional con marcas. Tener un
storytelling sobre ilusidn, cabalas, rituales,
recuerdos del 2022 y contenido que acompaiie la
ansiedad previa.

Segmentar el mensaje y apropiarse de los
distintos territorios:

Los partidos del mundial no son lo Unico que
genera interés, las entrevistas, los resumenesy
contenidos alrededor de futbol también son muy
esperados.
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